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Projekt P mit Blick auf eine richtige Beteiligung Jugendlicher

Vorbemerkung der Fragesteller

Die Bundesregierung hat im Frithjahr 2004 die Beteiligungskampagne ,,Pro-
jekt P — misch Dich ein“ ins Leben gerufen.

Anlass fiir die Beteiligungskampagne ist das zunehmend riicklaufige politi-
sche Interesse der Jugendlichen. Dieses schldgt sich u. a. in einer niedrigen
Wahlbeteiligung wie auch einer zunehmenden Verweigerungshaltung durch
eine liberproportionale Beflirwortung extremer politischer Krifte nieder.

Ursachen hierfiir sind neben den regionalen Besonderheiten vor allem die Un-
kenntnis gesellschaftspolitischer Prozesse und Strukturen wie auch das Gefiihl
der Jugendlichen, nicht gebraucht zu werden.

Dabher sollen mit der grof angelegten Beteiligungskampagne Jugendliche an
Planungs- und Entscheidungsprozessen, die ihre Interessen beriihren, stirker
beteiligt werden. Junge Menschen wollen mit ihren Problemen und Erfahrun-
gen gehort werden. Der elfte Kinder- und Jugendbericht zeigt: Die Bereit-
schaft von Kindern und Jugendlichen, mitreden, mitentscheiden und mitge-
stalten zu wollen, ist vorhanden. Die Anerkennung dieser Bereitschaft durch
die Gesellschaft tragt dazu bei, die Jugend langfristig als verldsslichen und
kreativen Partner einzubinden. Die hierfiir erforderlichen Maflnahmen miissen
»glaubwiirdig, kontinuierlich und unumkehrbar® sein.

I. Ziele und Nachhaltigkeit der Kampagne ,,Projekt P*

1. Wie hoch ist das bisherige Interesse bzw. die bisherige Beteiligung von
Jugendlichen an der Kampagne ,,Projekt P*?

Das Interesse und die Beteiligung von Jugendlichen sind sehr hoch, obwohl
iiber das Projekt bislang nur im Rahmen der Partnerkommunikation informiert
wurde. Die breite o6ffentliche Kommunikation von ,,Projekt P* wird im De-
zember 2004 beginnen. Bei der Geschiftsstelle und den Projektpartnern des
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,Projekts P gehen tdglich Anfragen von Jugendlichen zu Beteiligungsmdglich-
keiten ein. Zudem informieren sich haufig Leiter und Leiterinnen von Jugend-
projekten und Initiativen, wie sie sich mit ihren Jugendgruppen an ,,Projekt P*
beteiligen konnen. Die konkrete Beteiligung von Jugendlichen findet im
Rahmen der einzelnen Projekt-Bausteine statt.

Aus den Verbanden wird von einem groBen Interesse der Jugendlichen und
einer hohen Beteiligung an ,,Come in Contract™ berichtet. Das Format der Pro-
jekte — zentral ist der Abschluss einer Vereinbarung — interessiere auch Jugend-
liche, die vorher schon den Eindruck hatten, Engagement lohne sich nicht. Da-
bei beteiligen sich momentan iiber 4 000 Jugendliche direkt an den Projekten.

An der Planung und Umsetzung des Events ,,Berlin 2005 sind zurzeit 50 Ju-
gendliche beteiligt. Die breite Einbindung von Jugendinitiativen, -verbanden
und Projekten hat gerade begonnen, das Interesse ist groB.

Die Internetseite www.projekt-p.de wird von einer Jugend-Online-Redaktion,
unter Einbeziehung der Deutschen Jugendpresse e. V., gestaltet. Sie wird zu-
kiinftig der zentrale Ort fiir Information und Vernetzung von Jugendlichen sein.
Konkrete Nutzungszahlen kdnnen erst nach Online-Gang im Dezember erho-
ben werden. Die meisten Einzelprojekte beginnen erst jetzt. Interesse und Be-
teiligung konnen erst im kommenden Jahr evaluiert werden.

2. Inwieweit siecht die Bundesregierung die Kampagne ,,Projekt P als Mog-
lichkeit, neue Formen und Strukturen der Beteiligungen bei Kindern und
Jugendlichen zu etablieren?

Demokratie lebt von Beteiligung. Aber immer mehr jungen Menschen fehlen
die wichtigsten Voraussetzungen fiir politische Partizipation: Vertrauen in das
demokratische System, politisches Interesse und Kenntnis der Beteiligungs-
moglichkeiten. Viele sehen keinen Zusammenhang mehr zwischen der Aus-
iibung demokratischer Rechte und politischer Verdnderung, zwischen eigenem
Engagement und eigener Entwicklung.

Viele Befunde der Sozialforschung, aber auch das Wahlverhalten junger Men-
schen zeigen deutlich die groBen Gefahren einer sich verbreitenden Gering-
schitzung der Demokratie. Die Anfalligkeit fiir extremistische Einfliisse wéchst.
Die Bundesregierung tritt dieser Entwicklung aktiv entgegen. ,,Projekt P soll
dazu beitragen, die Stabilitdt unseres demokratischen Gemeinwesens fiir die
Zukunft zu sichern. Bei aller berechtigten Kritik ist unsere Demokratie intakt
und lebendig. Es lohnt sich, vorhandene Beteiligungsmoglichkeiten zu nutzen
und neue zu entwickeln.

»Projekt P* ist ein gemeinsames Vorhaben des Bundesministeriums fiir Fami-
lie, Senioren, Frauen und Jugend (BMFSFJ), des Deutschen Bundesjugendrings
(DBJR) und der Bundeszentrale fiir politische Bildung (bpb).

»Projekt P“ wendet sich direkt an die Demokratinnen und Demokraten von
morgen. Es ist Anliegen der Bundesregierung, Kinder und Jugendliche von
12 bis 21 Jahren zu motivieren und anzuleiten, praktische Moglichkeiten politi-
scher Beteiligung kennen zu lernen und zu nutzen. Die Bundesregierung folgt
der Erkenntnis: Wer negative Einstellungen zur Demokratie verhindern oder
verandern will, muss positive Demokratieerfahrungen ermoglichen.
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3. Strebt die Kampagne ,,Projekt P* eine langfristige Beteiligung der Kinder
und Jugendlichen an?

Wenn ja, durch welche Elemente der Kampagne soll dieses Ziel erreicht
werden?

»Projekt P“ mochte erreichen, dass Kinder und Jugendliche sich durch positive
Demokratieerfahrung in frithen Jahren langfristig an demokratische Werte bin-
den und ihre Moglichkeiten zur Gestaltung des unmittelbaren Lebensumfeldes
aber auch der demokratischen Prozesse und damit der unterschiedlichen politi-
schen Ebenen nutzen.

»Projekt P macht konkrete politische Beteiligung fiir viele tausende Kinder
und Jugendliche in ganz Deutschland moglich. Dazu werden zahlreiche lokale,
regionale und landesweite Initiativen gefordert und neue Partizipationsange-
bote angeregt. Durch gezielte Offentlichkeitsarbeit werden Aufmerksamkeit,
Interesse und Sensibilitdt fiir die Bedeutung und die Chancen politischer Be-
teiligung geweckt. Dafiir werden vor allem Kinder und Jugendliche, aber auch
politische und gesellschaftliche EntscheiderInnen und die breite Offentlichkeit
angesprochen.

4. Inwieweit ist vor dem Hintergrund des Projektziels, junge Menschen fiir
politische Teilhabe zu animieren, eine Verzahnung der geforderten Pro-
jekte mit den politischen Jugendorganisationen sichergestellt?

»Projekt P wendet sich an alle Kinder und Jugendlichen in Deutschland. Ein
Ziel ist, insbesondere auch jene Jugendlichen zu erreichen, die bislang der De-
mokratie und den demokratischen Institutionen kritisch gegeniiberstehen.

Gerade deshalb ist es wichtig, alle Krifte zu biindeln. Insoweit sind insbeson-
dere die politischen Jugendorganisationen gefordert, ihre Expertise einzubrin-
gen.

Die Bundesregierung begriiit deshalb jede Initiative der politischen Jugendor-
ganisationen innerhalb von ,,Projekt P“. Die politischen Jugendorganisationen
der Parteien sind eingeladen und aufgefordert, sich an der Planung und Umset-
zung des Politikevents ,,Berlin 2005 zu engagieren. Zudem steht den politi-
schen Jugendorganisationen — wie allen anderen Jugendorganisationen auch —
eine Beteiligung bei ,,Come in Contract* offen.

5. Wie begriindet die Bundesregierung die Kiirzung von Mitteln fiir die Ju-
gendverbandsarbeit und die damit einhergehende Schwichung der struktu-
rellen auf Kontinuitédt angelegten Jugendarbeit zugunsten des ,,Projekt P,
mit dem eine Vielzahl von zeitlich befristeten Einzelprojekten gefordert
wird?

Die Bundesregierung hat keine Kiirzung von Mitteln fiir die Jugendverbandsar-
beit zugunsten von ,,Projekt P* vorgenommen. In der Bereinigungssitzung des
Haushaltsausschusses des Deutschen Bundestages ist es gelungen, die im Re-
gierungsentwurf vorgesehene Absenkung der Mittel fiir Jugendverbandsarbeit
zu verhindern. Die Zuschiisse fiir 2005 kdnnen somit konstant gehalten werden.
Es stehen 2005 den Jugendverbinden insgesamt 13,92 Mio. Euro zur Ver-
fligung. Die Arbeit der Jugendverbédnde ist damit auf dem bisherigen Niveau
gesichert.
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6. Istangesichts des ,,work-in-progress“-Charakters der Kampagne ,,Projekt P*
die Zielerreichung der Einzelprojekte sichergestellt?

Wenn ja, durch welche Vorkehrungen wird dies erreicht?

Alle Einzelprojekte im Kontext von ,,Projekt P orientieren sich an den sechs
Themenfeldern des Nationalen Aktionsplans fiir eine kindergerechte Welt:
Gleiche Bildungschancen, Aufwachsen ohne Gewalt, Aufwachsen ohne Armut,
Gesund leben in gesunder Umwelt, Beteiligung von Kindern und Jugendlichen,
eine kindergerechte Welt.

Alle Einzelprojekte arbeiten auf zuvor festgelegte Ziele hin. Es findet eine Do-
kumentation des Projektverlaufs und Projektergebnisses statt. Die Einzelpro-
jekte stellen sich immer wieder der 6ffentlichen Diskussion, insbesondere auf
der Internet-Plattform und dem Politik-Event ,,Berlin 2005%.

II. Offentlichkeitsarbeit und Breitenwirksamkeit

7. Wie hoch sind die Mittel, die die Bundesregierung fiir Offentlichkeitsarbeit
in den Etat der Kampagne ,,Projekt P* eingestellt hat?

Wie teilt sich dieser Etat auf die Informationsmal3inahmen und das Event
,,Berlin 2005 auf?

Die Bundesregierung hat fiir ,,Projekt P* fiir die Jahre 2003 bis 2006 insgesamt
einen Etat von 4 Mio. Euro eingeplant. Davon sind 750 000 Euro fiir das Event
»Berlin 2005 vorgesehen. Der iiberwiegende Teil der Mittel flieit in konkrete
Projekte vor Ort iiber Zuweisungen zur Bundeszentrale fiir politische Bildung
und tiber Zuwendungen zum Deutschen Bundesjugendring.

8. Wurden durch die Informationskampagnen auch gezielt nicht organisierte
Jugendliche angesprochen?

Wenn ja, wie erklart die Bundesregierung, dass nahezu alle Einzelprojekte
der Kampagne ,,Come in Contract von Jugendorganisationen und -ver-
binden getragen werden?

Liegen der Bundesregierung Erkenntnisse vor, inwieweit in diese Projekte
bisher nicht organisierte Jugendliche eingebunden sind bzw. durch diese
Projekte erreicht werden?

Eine bundesweit wirksame breite Offentlichkeitsarbeit iiber eine Informations-
kampagne und eine gezielte Ansprache iiber die Internetseite www.projekt-p.de
startet im Dezember 2004. Hier wird vor allem das schulische Umfeld von Kin-
dern und Jugendlichen adressiert und ein Zugang iiber die Medien gesucht, die
von Kindern und Jugendlichen hauptséchlich genutzt werden. Um eine ziel-
genaue Ansprache zu erreichen, basieren alle OffentlichkeitsmaBnahmen auf
einer konkreten Media-Analyse der Zielgruppe der 12- bis 21-Jahrigen.

Die Bundesregierung mochte mit diesen Zugangswegen vor allem die Madchen
und Jungen erreichen, die bislang politisch nicht interessiert sind oder die der
Demokratie ablehnend gegeniiberstehen. Diese Jugendlichen werden gezielt
angesprochen, um sie fiir demokratische Beteiligungsprozesse im Rahmen kon-
kreter Projekte, Initiativen oder der Veranstaltung ,,Berlin 2005 zu gewinnen
und sie dauerhaft zu motivieren und einzubinden. Im Rahmen der Informa-
tions- und Offentlichkeitskampagne sollen Jugendliche durch konkrete Projekte
angesprochen werden, in denen glaubwiirdig und lebensnah politisches Enga-
gement von Jugendlichen selbst vermittelt werden kann.

Dariiber hinaus werden im Rahmen von ,,Projekt P Veranstaltungen (Semi-
nare, Infotouren etc.), Projekte (Kinoseminare, Zukunftswerkstétten etc.) und
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Wettbewerbe durchgefiihrt, die sich primér an nicht organisierte Jugendliche
richten. Vor allem der Zugang iiber Schulen und spezielle Angebote z. B. fiir
SchiilerInnenvertretungen wird hier als Erfolg versprechend eingeschétzt.

Fiir ,,Come in Contract, dem Modul des Deutschen Bundesjugendrings in
»Projekt P gilt: Mit den Jugendverbanden werden neben ihren Mitgliedern
auch nicht gebundene Jugendliche erreicht. Eine abschlieBende Evaluation ist
erst Ende 2005 mdglich.

Die Bundeszentrale fiir politische Bildung stellt folgende Produkte und Zuginge
zur Verfiigung, die vor allem nicht organisierte Jugendliche erreichen sollen:

— fluter, das Jugendmagazin der bpb (Auflage 200 000) sowie www.fluter.de,
— Timer, das Hausaufgabenheft der pbp (Auflage 300 000),

— Sonderausgabe ,,Partizipation des Online-Pressedienstes www.jugenddreh-
scheibe.de.

9. Welche Erkenntnisse hat die Bundesregierung iiber Jugendliche, die sich
infolge dieser Kampagne erstmals in den demokratischen Beteiligungs-
prozess einbringen?

Erwartet die Bundesregierung eine Zunahme der Beteiligung in dieser
Gruppe der Kinder und Jugendlichen?

Ja, die Bundesregierung erwartet eine Zunahme der Beteiligung der Kinder und
Jugendlichen, die sich infolge dieser Kampagne erstmals in den demokrati-
schen Beteiligungsprozess einbringen. Aufgrund der kurzen Laufzeit kann die
Bundesregierung jedoch noch keine abschlieBende Bewertung geben. Bereits
heute zeichnen sich auf der Basis einer Zwischenbilanz erste Erfolge ab.

Die Methode des Treffens von Vereinbarungen (zentraler Bestandteil von Pro-
jekten im Rahmen von ,,Come in Contract®) mit Personen in Entscheidungspo-
sitionen als verbindliche Partizipation wird von Jugendlichen als gewinnbrin-
gend bewertet und schlédgt sich in den Zahlen der aktiven und interessierten Ju-
gendlichen vor Ort nieder. Fiir die Jugendlichen sind diese Vereinbarungen eine
neue Art der Einflussnahme, die sie sehr gern wahrnehmen und die héchst mo-
tivierend wirkt. Die iiber ,,Come in Contract® etablierte Methode ldsst erwarten,
dass das zivilgesellschaftliche Engagement Bestand haben wird. Die bisherigen
Erkenntnisse werden aus den miindlichen und schriftlichen Riickmeldungen
gewonnen. Im Rahmen einer Evaluation der Initiative ,,Projekt P* wird eine ge-
eignete Methodik angewandt werden, die entsprechende Erkenntnisse erhebt
und dokumentiert.

10. In welchem Umfang wurden Schulen in die Offentlichkeitsarbeit einge-
bunden, um bei den Kindern und Jugendlichen fiir das Thema Interesse
zu wecken?

Liegen der Bundesregierung Erkenntnisse iiber die Resonanz auf die The-
menblatter im Unterricht , Jugendbeteiligung in der Demokratie® vor?

Wenn ja, welche?

Der Zugang zu den Schulen in Deutschland wird zum einen tiber die ab Dezem-
ber 2004 geplante Informations- und Offentlichkeitskampagne intensiviert.

Weitere Zugénge werden iiber die Wege der Bundeszentrale fiir politische Bil-
dung sichergestellt, dies sowohl iiber das Publikationsangebot fiir Schiilerinnen
und Schiiler als auch iiber Arbeitsmaterialien fiir Lehrerinnen und Lehrer (The-
menhefte fiir Unterricht, Filmhefte, Online-Angebote wie den Methodenkof-
fer). Seit Erscheinen im Mai 2004 wurden 1 606 Exemplare der Themenblatter
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im Unterricht ,,Jugendbeteiligung in der Demokratie® verschickt: Somit haben
1 606 Klassensidtze 43 362 Schiilerinnen und Schiiler erreicht. Eine Bewertung
der inhaltlichen Behandlung kann zum jetzigen Zeitpunkt nicht vorgenommen
werden.

Auch im Rahmen des Projekt-Moduls ,,Come in Contract” des DBJR ist in den
Forderrichtlinien fiir die Bewilligung von Einzelprojekten ausdriicklich eine
Kooperation mit Schulen gewiinscht.

11. Werden Organisationen des Rings Politischer Jugend (RPJ) in die Kam-
pagne ,,Projekt P eingebunden?

Wenn ja, welche Bedeutung misst die Bundesregierung den Organisatio-
nen des RPJ bei?

Wenn nein, aus welchen Griinden sind die Organisationen des RPJ nicht
in die Kampagne ,,Projekt P eingebunden?

Die Organisationen des RPJ sind eingeladen und gefordert, sich bei der Vorbe-
reitung und Gestaltung von ,,Berlin 2005 zu beteiligen. Einzelpersonen des
RPJ konnen in allen offenen MaBlnahmen von ,,Projekt P* mitwirken. Aufgrund
ihrer Erfahrungen in der politischen Arbeit sind die Organisationen des RPJ
und die darin aktiven Einzelpersonen wichtige Dialogpartner fiir nicht organi-
sierte Jugendliche.

III. QualifizierungsmaBnahmen

12. Welcher Anteil am Gesamtetat der Kampagne ,,Projekt P* ist von der
Bundesregierung fiir Qualifizierungs- und Coachingmafnahmen vorgese-
hen?

Viele EinzelmaBnahmen in ,,Projekt P haben zu einem hohen Anteil qualifi-
zierende Elemente.

So sind Projekte, die im Rahmen des Moduls ,,Come in Contract™ stattfinden,
héufig auf Qualifikation ausgerichtet (z. B. Rhetorik, Moderation, Préasentatio-
nen, um mit Politikerinnen und Politikern erfolgreich ins Gesprach zu kommen
und verhandeln zu kénnen; Multiplikatorinnen/Multiplikatoren-Seminare, um
den Gedanken der Vereinbarungen zu verbreiten und dementsprechend Initia-
tiven ins Leben zu rufen).

Explizit ausgewiesene Qualifizierungsprojekte — wie Unterstiitzungsbaukésten,
Qualifizierungsseminare auch fiir Migrantinnen und Migranten, Methodenkof-
fer fiir Multiplikatoren, Gendersensible Qualifizierungen etc. — umfassen zur-
zeit ein Gesamtvolumen von gut 350 000 Euro.

13. Wer sind die Tréiger dieser Qualifikations- und CoachingmaBnahmen?

Die Triager der Qualifizierungs- und CoachingmafBnahmen sind:
e Deutsches Kinderhilfswerk,

e Verein zur Férderung des politischen Handelns,

e Tiirkische Gemeinde Deutschlands,

o Jugendgemeinschaftswerke,

e Arbeiterwohlfahrt,

e Institut fir Kino- und Filmkultur,

o Jugendverbdnde und Jugendringe mit ihren Einrichtungen und jugendlichen
Teamerinnen und Teamern.
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14. Welche Bedeutung kommt den Mafinahmen zu?

QualifizierungsmaBnahmen sind ein wichtiger Baustein von ,,Projekt P*. Sie
vermitteln den Jugendlichen ein Grundverstindnis davon, wie Politik funktio-
niert. Aufbauend auf ihrem aktuellen Wissensstand werden politisches Sach-
wissen, niitzliche Qualifikationen (Rhetorik, Moderation, Konfliktmanage-
ment) und Informationen iiber bestehende Moglichkeiten, sich politisch zu
engagieren, vermittelt. Auf diese Weise werden die Jugendlichen unterstiitzt,
selber sprachfahig zu werden und Politik zu machen. Jugendliche, die das be-
reits sind, agieren als Multiplikatoren/Multiplikatorinnen. Die Qualifizierungs-
mafnahmen werden durch die Entwicklung von Arbeitsmaterialien der Bun-
deszentrale fiir politische Bildung (Themenblétter im Unterricht, Methoden-
datenbank, GrafStat, Online-Tools auf der Projekt-P-Internetseite, Materialien
fiir Journalisten, Leitfaden fiir Abgeordnete) sowie anderen unterstiitzenden
MaBnahmen ergénzt, die allen Interessierten kostenlos zur Verfiigung stehen
und einen wichtigen Beitrag in Bezug auf die Nachhaltigkeit der Kampagne
leisten.

IV. Einzelprojekte im Rahmen der Kampagne ,,Come in Contract™

15. Nach welchen inhaltlichen und formalen Kriterien wurden férderungs-
wiirdige Einzelprojekte im Rahmen der Kampagne ,,Come in Contract
ausgewdihlt?

Die inhaltlichen und formalen Kriterien waren in den Antragszeitrdumen auf
der Homepage des DBJR jederzeit einsehbar. Sie lauten wie folgt:

,Die Forderrichtlinien sind mafBgeblich fiir die Projekte, die im Rahmen von
,Come in Contract® durchgefiihrt und gefoérdert werden. In ihnen spiegelt sich
der Anspruch der Selbstbestimmung und aktiven Partizipation von Kindern und
Jugendlichen der Jugendverbiande wider.*

Antrége:
o Kinder- und Jugendgruppen, Orts-/Kreisgruppen, Untergliederungen,
e Ortsverbanden, Landesverbidnden und Bundesverbénden,

e losen Jugendgruppen und Schiilerinnen/Schiiler-Initiativen in Kooperation
mit einem Jugendverband oder Landesjugendring.

Die Antrige werden iiber die Bundesgeschéftsstellen der Jugendverbénde oder
iiber die Landesjugendringe an den DBJR gesandt. Die Bewilligungen und
Weiterleitungsvertrige werden aus forderrechtlichen Griinden vom DBIJR
direkt mit den oben genannten Partnern geschlossen.

Zielgruppen:

o Jugendliche und ehrenamtliche Gruppenleiterinnen und Gruppenleiter sowie
Teamerinnen und Teamer aus den Mitgliedsorganisationen des DBIJR,

o lose zusammengeschlossene Jugendgruppen,

e Schiilerinnen/Schiiler-Initiativen,

o Jugendliche aus verschiedenen soziokulturellen Milieus,

e Migrantinnen und Migranten,

e Midchen und Jungen mit geschlechtsspezifischer Ansprache.

Das Kernalter der Zielgruppe ist ab 12 Jahren.
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Ziele:
o Tlber existierende politiknahe Beteiligungsmoglichkeiten informieren;
o Partizipation durch jugendspezifische Vermittlungsformen aktivieren;

e neue Beteiligungsformen bzw. Moglichkeiten verbindlicher Einflussnahme
von Jugendlichen auf Planungs- und Entscheidungsprozesse entwickeln,
erproben und etablieren;

e innovative und zukunftsorientierte politische und gesellschaftliche Kinder-
und Jugendinitiativen aufsuchen, unterstiitzen und vernetzen;

o selbstorganisierte Formen der politischen Willensbildung und Interessenver-
tretung von Kindern und Jugendlichen stirken;

e junge Menschen qualifizieren (z. B. in Verhandlung und Gespréchsfithrung,
in Rhetorik, Préisentation, ,, Vertragsabschluss®);

o neue Kommunikationsformen zwischen Jugend und Politik und zentralen
Gesellschaftsbereichen (Wirtschaft, Medien, Sport etc.) entwickeln.

Inhaltliche Kriterien:

Gefordert werden Projekte von und mit Jugendlichen, die folgende Kriterien
erfiillen:

o cin Beitrag zur Verwirklichung der genannten Ziele (siehe oben) wird geleis-
tet und benannt;

e Vereinbarungen werden als ein zentrales Ergebnis angestrebt;
o eine Dokumentation der Ergebnisse und des Prozesses wird vorgenommen;
o die Vereinbarungen bewegen sich in den folgenden Themenbereichen:

— Beteiligung von Kindern und Jugendlichen;

— Entwicklung eines angemessenen Lebensstandards fiir alle Kinder;

— Forderung eines gesunden Lebens und Schaffung von gesunden Umwelt-
bedingungen;

— Chancengleichheit in der Bildung;
— Aufwachsen ohne Gewalt;
— Internationales;

— oder weitere Themenfelder, die durch die Kinder und Jugendlichen be-
stimmt werden,

o folgende Aspekte sind wiinschenswert:

— Beteiligung von Bundespolitikerinnen und -politikern (Wahlkreisabge-
ordnete);

— Kooperation mit Schulen;
— verbandsiibergreifende Kooperationen.
Vereinbarungen:

Vereinbarungen werden zwischen Zusammenschliissen von Jugendlichen und
politischen Instanzen auf Europa-, Bundes-, Lander-, kommunaler Ebene (z. B.
Bundestagsabgeordnete eines Wahlkreises) oder sonstigen Entscheidungstriage-
rinnen und Entscheidungstriagern (z. B. Wirtschaft) schriftlich getroffen.

Die Vereinbarungen sind bezogen auf die Lebenswelt der Jugendlichen und
wirksam fiir einen groferen Personenkreis. Die getroffenen Vereinbarungen
konnen in einem iiberschaubaren Rahmen und Zeitplan durchgefiihrt werden
und haben reale Aussicht auf Erfolg. Die Jugendlichen formulieren konkret ihre
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Wiinsche und Forderungen an die Politikerinnen und Politiker bzw. Entschei-
dungstragerinnen und Entscheidungstréger. Diese wiederum bieten ihre Kom-
petenzen an und fordern ihrerseits von den Jugendlichen deren Beitrag zur
Vereinbarung. Um den Verlauf des Projektes nachvollziehbar und die Erfolge
sichtbar zu machen, werden der gesamte Prozess bis zur Vereinbarung und die
Verwirklichung danach ausgewertet und dokumentiert.

Formale Kriterien:

e In Pressemeldungen, Medien, bei Veranstaltungen und Vereinbarungen sind
festgelegte Gestaltungsrichtlinien (Verwendung von Logo u. A.) umzuset-
zen, die Richtlinien werden vom Projektbiiro bereitgestellt.

o FEin Weiterleitungsvertrag wird zwischen dem Projekttriager (als Letztemp-
fanger) und dem Deutschen Bundesjugendring geschlossen; darin finden die
Allgemeinen Nebenbestimmungen flir Zuwendungen zur Projektforderung
(ANBest-P) und die Vergabeordnung (VOL-A) Anwendung.

o Die Forderung stellt eine Fehlbedarfsfinanzierung dar.

e Die Forderziele des Kinder- und Jugendplans des Bundes sind zu beriick-
sichtigen (siche Anhang I).

e Der Nachweis liber ein gefordertes Projekt erfolgt durch Formblétter und
einen Sachbericht zu den Punkten:

— erreichte Zielgruppe (Alter, Geschlecht, Migrantinnen und Migranten),

— Dauer,

— Methoden,

— Verlauf,

— erreichte bzw. nicht erreichte Ziele (gemal} des Antrags) mit Begriindung,
— weitere Kooperationen (z. B. andere Verbinde, Vereine, Amter usw.),

— Kosten- und Finanzierungsplan, als Anhang die getroffenen Vereinbarun-
gen und Pressemitteilungen bzw. Pressespiegel sowie mit einer kreativen
Dokumentation z. B. mit Fotos, Geschichten, Filmen etc.

Bei den umfangreichen formalen Anforderungen kann das Projektbiiro die Pro-
jekttrager unterstiitzen.

Nicht gefordert werden konnen:
— eine Strukturférderung fiir Personal in Festanstellung,
— Sachmittel wie Computer, Telefonanlagen, Multimedia, Mobel usw.,

— Projekte die bereits im Ortlichen Kontext durch andere 6ffentliche Mittel
gefordert werden.

16. Welche im Rahmen des Kinder- und Jugendplans geforderten Jugend-
organisationen konnten sich an ,,Come in Contract® beteiligen?

Jugendorganisationen, die Trager der Kinder- und Jugendhilfe sind, konnten
sich an ,,Come in Contract™ beteiligen. Aus strukturellen und féderalen Griin-
den wurde der Antrag fiir eine konkrete Férderung iiber eine der Mitgliedsorga-
nisationen des DBJR eingereicht. Die Zuwendung erfolgte direkt an die Pro-
jekttrager. Zu fordernde Nachweise werden direkt von den Projekttragern
erbracht.
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17. In welchen Verfahren und durch welche Gremien wurde diese Auswahl
vorgenommen?

Wie setzten sich diese Gremien zusammen?

Die Auswahl erfolgte durch das vom Hauptausschuss des DBJR eingesetzte
»Entscheidungsgremium®. Es setzte sich aus drei Frauen und zwei Méannern zu-
sammen und traf seine Auswahl in drei Entscheidungssitzungen.

18. In welchem Umfang wurden die Einzelprojekte durch die Antragsteller
vorgestellt und der Gesamtzusammenhang der Veranstaltungen dargelegt,
sofern die geforderte MaB3nahme als ein Teil einer gro3eren Veranstaltung
selbststindig gefordert wird?

Ist nach Ansicht der Bundesregierung sichergestellt, dass die Projekte in
jedem Fall in einem demokratischen und rechtstaatlichen Zusammenhang
stehen?

Wenn ja, wodurch ist dies abgesichert?

Der Umfang eines Antrages sollte vier DIN-A4-Seiten nicht iiberschreiten zu-
ziiglich eines Finanzierungsplanes. Im Antrag wurde besonderes Gewicht auf
das Vorhaben selbst und den Kontext gelegt, in dem es stattfinden sollte. Ein-
zelprojekte, die im Zusammenhang mit einer groeren Veranstaltung standen,
wurden nur bewilligt, wenn die Forderkriterien erfiillt waren und somit auf das
SchlieBen von Vereinbarungen mit Entscheidungstrigerinnen und Entschei-
dungstrigern zielten bzw. zu deren Vorbereitung notwendig waren. Somit
konnte gewdhrleistet werden, dass nicht eine gesamte groBlere Veranstaltung
mit finanziert wurde. Es wurde lediglich der Teil finanzrelevant, der den Zielen
von ,,Come in Contract® diente.

Die in der Antwort auf Frage 15 aufgezeigten Kriterien und die dargestellte
Vergabeform sind nach Einschédtzung der Bundesregierung ein verldsslicher
Weg, um den demokratischen und rechtsstaatlichen Zusammenhang zu wahren.

19. Inwieweit wurde bei der Vergabe ein regionaler Forderungsbedarf, d. h.
die bestehenden Partizipationsunterschiede, beriicksichtigt?

Ein regionaler Forderbedarf wurde insofern beriicksichtigt, als dass dem Gre-
mium die jeweiligen Landesgesetze zur Partizipation und zum Biirgerinnen/
Biirger-Engagement und die Situation der Jugendforderung bekannt waren. Bei
der Vergabe wurde auf regionale Ausgeglichenheit geachtet.

20. Istnach Ansicht der Bundesregierung nach Abschluss der Vergabeverfah-
ren ein regionaler Zusammenhang erkennbar zwischen der Antragsdichte
und der tatséchlichen Vergabe von Fordergeldern?

Es ist ein Zusammenhang erkennbar. In den Regionen, aus denen eine Vielzahl
von Antrdgen eingegangen ist, wird auch eine hohe Anzahl von Einzelprojek-
ten durchgefiihrt. Die Projekte wurden gemif den Forderkriterien und damit im
Sinne von ,,Come in Contract™ bewilligt. Eine regionale Ausgewogenheit der
Bewilligungen wurde angestrebt.
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21. In welcher Hohe und in welcher Form wurden die Einzelprojekte im Rah-
men der Kampagne ,,Come in Contract® durchschnittlich gefordert?

Liegen der Bundesregierung Erkenntnisse dariiber vor, ob Einzelprojekte
iiberdurchschnittlich geférdert wurden?

Wenn ja, worin sind hierfiir die Griinde zu sehen?

Wie hoch ist die reine Fordersumme?

Die durchschnittlich bewilligte Férdersumme betrug 3 000 bis 5 000 Euro. Ein
hoherer Betrag wurde bewilligt, wenn entweder eine signifikant hohere Zahl
von Jugendlichen erreicht wurde (gemessen an dem Durchschnitt der einge-
reichten Projekte), mehrere Regionen einbezogen wurden oder eine landes-
bzw. bundesweite Wirkung angestrebt wurde. Die Gesamtférdersumme fiir
Projekte im Rahmen von ,,Come in Contract” betrdgt 500 000 Euro im Jahr
2004.

22. Warum wurde mit dem Einzelprojekt ,,Schiilervollversammlung zum
Thema Partizipation® bisher lediglich ein Schulprojekt im Rahmen von
,»Come in Contract* gefordert?

Es lagen keine weiteren qualifizierten Bewerbungen vor.

Da in der Ausschreibung und den Forderrichtlinien ausdriicklich Kooperatio-
nen mit Schulen gewlinscht sind, steht eine Vielzahl von Projekten in direkter
Zusammenarbeit mit Schulen.

23. Welche Ergebnisse sind der Bundesregierung iiber die bisher durchge-
fithrten Projekte bekannt?

Ist das Ziel einer stérkeren Partizipation der Jugendlichen erreicht?

Wenn ja, worin duBert sich das?

Erste Erkenntnisse sind in der Antwort auf Frage 9 erlautert. Fest steht schon
jetzt: Es sind erfolgreiche Vereinbarungen zwischen Jugendlichen und Ent-
scheidungstragerlnnen entstanden. Eine Auswertung der Ergebnisse ist erst
nach Abschluss des Projekts moglich.

24. Besteht eine Pflicht zur Dokumentation der Ergebnisse?

Wenn ja, in welchem Umfang und welcher Form sind die Ergebnisse der
Projekte von den Veranstaltern darzulegen?

Ja, es besteht die Pflicht zur Dokumentation. Zum einen wird ein Sachbericht
erwartet. Zum anderen sind die Jugendlichen gefordert, eine kreative Doku-
mentation vorzunehmen. Damit soll vor allem der Eigenbeitrag der Jugendli-
chen selbst bekannt werden und ihnen eine Chance erdffnet werden, ihr Projekt
attraktiv und individuell sowohl innerhalb der Kampagne als auch im offentli-
chen Raum vorzustellen.

25. Inwieweit wird durch das Bundesministerium fiir Familie, Senioren,
Frauen und Jugend die Einhaltung der Forderkriterien bei der Durchfiih-
rung der einzelnen Veranstaltungen selbst kontrolliert?

Fiir die Einhaltung der Forderkriterien steht der Deutsche Bundesjugendring als
Biindnispartner des Bundesministeriums fiir Familie, Senioren, Frauen und
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Jugend in der Verantwortung. Diese Verantwortung leitet sich aus der Vereinba-
rung zu der gemeinsamen Kampagne ab sowie aus der Rolle als Zuwendungs-
empfanger. Das Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend
hat keine Veranlassung, an der verantwortungsvollen Arbeit des DBJR zu zwei-
feln.

26. Welche Erkenntnisse liegen der Bundesregierung {iber den Planungsstand
und die -umsetzung der Einzelprojekte der Kampagne ,,Projekt P* vor?

Die Umsetzung der Einzelprojekte obliegt den Partnern im Aktionsbiindnis.
Einzelprojekte und Maflnahmen werden gemeinsam beraten. Es besteht jeder-
zeit Transparenz in Bezug auf Planung und Durchfiihrung von Einzelmafinah-
men.

V. ,,Berlin 2005

27. Was sind die Ziele der Veranstaltung ,,Berlin 2005 und welche Akzente
sollen gesetzt werden?

»Berlin 2005 ist ein zentraler Meilenstein der Partizipationskampagne ,,Pro-
jekt P ,,Berlin 2005 ist eine Plattform fiir den Dialog zwischen Jugend und
Politik und fiir die im Rahmen des Gesamtprojekts geforderten Malnahmen.
Nicht zuletzt ist die Teilnahme an der Veranstaltung ein lohnendes Ziel fiir
alle Jugendlichen aus dem gesamten Bundesgebiet, die sich innerhalb von
»Projekt P {iber einen langen Zeitraum engagiert haben.

»Berlin 2005 soll die gesamte Breite des politischen Engagements von Ju-
gendlichen veranschaulichen und bisher nicht Beteiligten die vielgestaltigen
und spannenden Moglichkeiten zur Einbringung in politische Prozesse vor
Augen flihren. Gleichzeitig bietet ,,Berlin 2005 Politikerinnen und Politikern,
Entscheidungstragerinnen und Entscheidungstrigern aus Wirtschaft, Medien
und Multiplikatorinnen und Multiplikatoren eine Mdglichkeit, den Dialog mit
Jugendlichen aufzunehmen, sich mit ihren Vorstellungen auseinander zu setzen,
eigenes Handeln zu erkldren und gemeinsam nach neuen Wegen der politischen
Beteiligung zu suchen.

Gewihlt wurde die Form des Festivals in der Absicht, auf einem dreitdgigen
Camp ein hoch atmosphirisches und kompaktes Feld der Initiierung neuer Ver-
netzungen zu schaffen. Eine moglichst grole Zahl von Jugendlichen aus unter-
schiedlichen Szenen und mit differierenden politischen Einstellungen und Zu-
géngen soll erreicht werden. Vor allem soll das Festival auch als ,,niederschwel-
lige* Anspracheform fiir bisher politisch nicht interessierte Jugendliche dienen.
Daher wird neben einem Programm des politischen Diskurses und Dialogs
auch auf ein Kunst-, Kultur- und Unterhaltungsprogramm gesetzt. Mit vorbe-
reitenden Schul-Wettbewerben soll erreicht werden, dass bisher nicht interes-
sierte Jugendliche sich fiir das Grundthema der Kampagne 6ftnen.

Die Nachhaltigkeit des Programms wird unter anderem dadurch erreicht, dass
»Berlin 2005 als ,,offener* Lernort und Ort zur Initiierung von politischen
Aktivitdten fiir die Zukunft konzipiert ist.

28. Welchen Nutzen hat das Event ,,Berlin 2005 fiir die Jugendlichen hin-
sichtlich ihrer Einbindung in demokratische und gesellschaftliche Pro-
zesse?

Den Jugendlichen wird Gelegenheit gegeben, eine Vielzahl von Kontakten zu
kniipfen, die fiir die weitere Entwicklung von Partizipationsprojekten aber auch
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fiir die Einbindung in politische Jugendorganisationen von hoher Bedeutung
sind, sowohl untereinander als auch zu Entscheidungstrigerlnnen in Politik,
Wirtschaft und Gesellschaft.

Die Herstellung von Offentlichkeit fiir die eigenen Projekte, Positionen, Forde-
rungen und Visionen soll ihnen weitere Motivation vermitteln. Gleichzeitig
besteht ein hoher Reiz fiir Verbdnde und Institutionen darin, auf engagierte
Jugendliche zuzugehen und sie zum Mitmachen und Mitgestalten einzuladen.
Es werden zurzeit eine Vielzahl von Programmpunkten vorbereitet, die der per-
sonlichen Weiterbildung dienen: Qualifikation durch Workshops, Erfahrungs-
austausch, Best-Practice-Foren, Kursangebote usw. Angestrebt werden For-
mate, die es ermdglichen, dass motivierte Jugendliche bereits wiahrend der Ver-
anstaltung, vor allem aber im Nachgang konkrete Angebote zu themenspezifi-
scher Mitarbeit in ihrer Region erhalten (Borsen).

29. Nach welchen Richtlinien erfolgt die Vergabe fiir die Organisation und
Durchfiihrung des Events ,,Berlin 20057

Die Vergabe des Events ,,Berlin 2005 erfolgte nach Abschnitt 2 § 4 (1) VOL/A
i. V. m. Abschnitt 2 § 31a VOL/A. Hiernach wurde vor der freihdndigen Ver-
gabe des Auftrages der infrage kommende Bewerberkreis durch einen 6ffent-
lich ausgeschriebenen Ideenwettbewerb ermittelt. Eine Anzeige, sich an dem
Ideenwettbewerb mit einem Exposé zu beteiligen, wurde in der iiberregionalen
Tages- und Wochenpresse (Wochenzeitung DIE ZEIT) geschaltet. Die Auswer-
tung des Ideenwettbewerbs erfolgte gemeinsam durch die drei Projektpartner.
Das Vergabeverfahren war zwischen dem Beschaffungsamt des Bundesministe-
riums des Innern und der Bundeszentrale fiir politische Bildung abgesprochen.
Diese Absprache beruhte auf den Bestimmungen der Zielvereinbarung zwi-
schen beiden Behorden von April 2003.

30. Wer sind die Triger und Organisatoren des Events ,,Berlin 2005?

Trager sind das Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend,
der Deutsche Bundesjugendring und die Bundeszentrale fiir politische Bildung.
Die Federfiihrung liegt bei der Bundeszentrale fiir politische Bildung.

Organisiert wird das Festival von der Leipziger Event-Agentur ,,Visionauten®.

31. In welchem Umfang sind die Jugendlichen an der Planung der Veranstal-
tung ,,Berlin 2005% beteiligt?

Es ist eine mdglichst breite Form der Mitwirkung Jugendlicher bei allen Pla-
nungsschritten vorgesehen. Um der groen Eilbediirftigkeit in der Konzeptions-
entwicklung und -realisierung gerecht zu werden, wurden fiir alle wesentlichen
Planungsbereiche seit Anfang Oktober arbeitsfahige Jugendteams vorrangig
aus der Region Halle/Leipzig und Berlin gebildet. Dariiber hinaus sind erste
Schritte zur Einbindung bundesweit {iber die Internetseite gewonnener Jugend-
licher eingeleitet. Vom 12. bis 13. November 2004 fand {iberdies in Berlin ein
Workshop mit Jugendlichen aus Verbdnden und Organisationen statt, auf des-
sen Grundlage ein Konzept zur Regionalisierung der Mitwirkung von Jugend-
lichen durch Jugendliche selbst erarbeitet werden wird. Der Ring Politischer
Jugend konnte eine Teilnahme an dem Workshop nicht realisieren.

Zur Einbindung insbesondere nicht organisierter Jugendlicher in ,,Berlin 2005
wird die ab Dezember laufende iiberregionale Informations- und Offent-
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lichkeitskampagne genutzt sowie die Online-Schaltung der Internetseite
www.projekt-p.de

Ein Konzept zur Nachhaltigkeit der Maflnahme wird von Jugendlichen erarbei-
tet und im Kreis der Projektpartner diskutiert.

32. Wie setzen sich die Einzelkosten des Events ,,Berlin 2005 voraussicht-
lich zusammen?

Was sind die wesentlichen Kosten des Events ,,Berlin 2005¢“?
Wie viel Mittel sind bisher fiir die Planung des Events ,,Berlin 2005 aus-
gegeben worden?

Aus Mitteln des Bundes sind 750 000 Euro fiir ,.Berlin 2005 vorgesehen.
Zusétzlich benotigte Mittel miissen iiber Sponsoren eingeworben werden.

Fiir Planungen und Vorbereitung sind bislang 94 500 Euro verausgabt.

Die wesentlichen Einzelkosten fiir ,,Berlin 2005 entstehen nach bisherigem
Planungsstand fiir folgende Positionen:

o Gelédndeeinrichtung Sommercamp inkl. Technik ca. 250 000 Euro
o Catering, Produktionsbudgets fiir Berufsschulen ca. 250 000 Euro
e Programmteile

o (Diskussionen, Workshops, Qualifikationsprojekte,
Campmedien) ca. 90 000 Euro

o Kulturprogramm, Wettbewerbe ca. 90 000 Euro

33. Welche Erkenntnisse hat die Bundesregierung iiber den bisherigen Pla-
nungsstand des Events ,,Berlin 2005“?

Die Bundesregierung ist iiber die aktuellen Schwerpunkte in der Vorbereitung
des Events ,,Berlin 2005 unterrichtet. Folgende Fragen werden zurzeit priori-
tdr bearbeitet:

o Festlegung des Veranstaltungsorts,
e Sponsoren-Suche,

o FEinbindung Jugendlicher,

e Beginn Programmplanung,

o Beauftragung Managementagentur,

o Unterbringung der Teilnehmerinnen und Teilnehmer.

34. Warum diirfen sich die politischen Jugendorganisationen erst beim Event
»Berlin 2005 beteiligen und nicht schon bereits beim Projekt ,,Come in
Contract*?

Die politischen Jugendorganisationen konnten sich jederzeit bei ,,Come in Con-
tract™ engagieren unter den zuvor beschriebenen Bedingungen (sieche Antwort
zu den Fragen 8 und 16).

Die Bundeszentrale fiir politische Bildung bezieht die politischen Jugendorga-
nisationen in die Vorbereitung von ,,Berlin 2005 voll ein. Ein erster diesbeziig-
licher Workshop hat vom 12. November bis 13. November 2004 in Berlin statt-
gefunden, an dem einige Organisationen aufgrund von Terminschwierigkeiten
nicht teilnehmen konnten. Weitere Kooperationsschritte werden vorbereitet.
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